Storytelling com Dados: narrativas e
comunicacao analitica

Curso: Storytelling com Dados — narrativas e comunicagao analitica

Carga Horaria: 30 horas (20 horas ao vivo + 10 horas atividades orientadas)

Categorias: Andlise de Dados; Business Intelligence

Nivel: Intermediario

Plataforma: Open Source

Especialista: A definir

Formato: Ao vivo

Sobre o curso

O curso Storytelling com Dados foi desenvolvido para capacitar profissionais de Analise
de Dados e Business Intelligence a comunicar analises de forma clara, estruturada e
orientada a tomada de decisado, utilizando dados como base para narrativas
estratégicas em contextos de negécio.

Ao longo do curso, o participante compreenderd como transformar andlises e
indicadores em histérias consistentes, conectando dados, contexto e mensagem de
forma intencional. O foco ndo esta na construgdo de graficos ou no uso de ferramentas,
mas na estrutura da narrativa, na definicdo da mensagem principal e na adaptac¢do do
discurso para diferentes publicos, como equipes técnicas, gestores e executivos.

O curso prioriza a analise critica de cendrios reais, estimulando o desenvolvimento do
pensamento analitico e comunicacional do profissional de dados, preparando-o para
atuar de forma mais estratégica na apresentacao de insights, recomendacodes e

resultados de negdcio.

Maddulos do Curso

Mddulo 1 — O Papel do Storytelling na Andlise de Dados

. O que é Storytelling com Dados
o Diferenga entre andlise, visualizagdo e narrativa
. Por que boas analises falham na comunicac¢ao

. Storytelling como ponte entre dados e decisdo




. O papel do analista como comunicador

Moddulo 2 — Dados, Contexto e Mensagem

. A importancia do contexto na interpretacdo de dados
o Dados como evidéncia, ndo como historia

. Definicdo da mensagem principal da analise

. Separar o essencial do acessoério

. Como evitar excesso de informacado

Moddulo 3 — Estrutura de Narrativas Baseadas em Dados

. Estruturas cldssicas de storytelling aplicadas a dados

. Introduc¢do, desenvolvimento e conclusao analitica

J Construcdo de fluxo légico e encadeamento de ideias
. Conexdo entre problema, evidéncia e recomendacao
. Quando e como introduzir conclusdes

Moddulo 4 — Publico-Alvo e Comunicag¢dao Analitica

. Diferentes publicos: técnico, gestor e executivo

. Ajuste de linguagem e profundidade por audiéncia

. Storytelling para tomada de decisao

J Storytelling para alinhamento e convencimento

. O risco de superexplicacdo ou simplificacdo excessiva

Modulo 5 — Storytelling com Indicadores e Resultados

. Transformar indicadores em narrativas

. Contar historias com métricas, tendéncias e variacoes
. Narrativas de desempenho e resultado

. Uso de comparacdes, metas e desvios

J Risco de narrativas enviesadas por indicadores

Médulo 6 — Viés, Persuasdo e Etica no Storytelling com Dados

. Viés cognitivo e narrativas com dados

. Persuasao versus manipulagcao

. Responsabilidade do analista ao contar histérias
. Transparéncia, honestidade e limites éticos

0 Exemplos de storytelling enganoso

Mddulo 7 — Storytelling em Apresentagdes Analiticas

. Apresentacdes baseadas em dados para negécios
. Estrutura narrativa de apresentagdes analiticas
. Uso de dados como suporte a argumentacao

. Controlar ritmo, foco e atengdo do publico




. Storytelling em reunides, reports e apresentacdes executivas

Moddulo 8 — Andlise Critica de Casos e Narrativas com Dados

. Avaliacdo de historias reais baseadas em dados

. Identificacdo de boas praticas e problemas narrativos
. Impacto da narrativa nas decisdes de negdcio

. Reconstrucdo de histdrias com dados

. Storytelling como diferencial profissional

Moddulo 9 — Storytelling em Apresentagoes Executivas

Estrutura de uma apresentacdo executiva (problema — andlise — decisdo)
Principio: 1 slide = 1 mensagem

Piramide de Minto aplicada a dados

Organizacao légica de narrativa em apresentagdes

Como estruturar uma sequéncia de slides orientada a decisao

Boas praticas visuais (hierarquia, contraste, simplicidade)

Erros comuns em apresentacdes de dados

Mddulo 10 — Defesa de Analise e Comunicacdo com Stakeholders

Como apresentar dados para diferentes publicos (técnico vs executivo)
Técnicas de argumentagdo baseada em dados

Como responder questionamentos sobre analise

Como lidar com inconsisténcias e incertezas

Construgdo de credibilidade analitica

Comunicacdo de risco e limitagcdo dos dados

Storytelling sob pressdo (reunies executivas)

Médulo 11 — IA vs Humano na Comunica¢ao de Dados

O que a IA faz bem em apresentacdes (automacao, geragao)
Limitacdes da IA em narrativa e contexto

Como revisar e melhorar apresentagdes geradas por |IA
Personalizacdo de narrativa para contexto de negdcio
Construcdo de insight (além do grafico)

Diferenciacdo profissional na era da IA

O que vocé vai aprender?

— Compreensao do papel do storytelling na comunicacao de analises de dados
— Transformacao de dados, indicadores e analises em narrativas estruturadas
— Definicao da mensagem central e do objetivo de uma analise

— Construcao de narrativas baseadas em dados, contexto e evidéncias




— Adaptacao da comunicacao para diferentes publicos (técnico, gestor e executivo)

— Storytelling aplicado a apresentacao de indicadores e resultados de negécio

— Identificagao de vieses, riscos de persuasao e limitagoes narrativas

— Aplicacao de principios éticos na comunicacao de dados

— Analise critica de histérias reais baseadas em dados

— Desenvolvimento do pensamento comunicacional e estratégico em analises de dados

Este curso ndo é operacional nem focado em ferramentas especificas.
O foco esta na estrutura da narrativa, na comunicacao estratégica e no uso ético dos
dados para decisao.

Pra quem é o curso?

Este curso é indicado para:

— Profissionais de Analise de Dados e Business Intelligence

— Analistas que produzem relatérios, indicadores e analises para tomada de
decisao

— Profissionais que precisam apresentar dados para gestores e executivos

— Pessoas interessadas em melhorar a comunicagdo, clareza e impacto de suas
analises

— Profissionais que desejam evoluir da andlise técnica para a narrativa orientada a
decisdes

— Analistas que utilizam ferramentas open source ou proprietarias e querem
comunicar melhor seus insights




Pré-requisitos

— Experiéncia prévia em analise de dados ou Business Intelligence
— Familiaridade com indicadores, métricas e resultados de negdcio
— Contato com relatérios, dashboards ou apresentagdes analiticas
— Nocgoes de interpretacdo e anadlise de dados

— Interesse em comunicac¢do, tomada de decisdo e analise critica




